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RESUMEN

El mundo enfrenta una crisis ambiental critica, agravada por el cambio climatico, que afecta tanto
a la sociedad como a los sectores econdmicos. En respuesta, ha surgido la necesidad de adoptar
practicas sostenibles, lo que ha llevado a una reevaluacion de estrategias empresariales en diversas
industrias, incluyendo la agroindustria. El marketing sostenible emerge como un elemento crucial
dentro de las estrategias de responsabilidad social ambiental, buscando minimizar la huella
ecoldgica de las empresas. El objetivo del estudio consiste en determinar acciones practicas del
Marketing Sostenible, como estrategias, que contribuyen adecuadamente al desarrollo de la
Responsabilidad Social Ambiental en las grandes agroindustrias de las provincias centrales en
Panama La investigacion se basa en un enfoque cuantitativo, de tipo descriptivo, con un nivel de
caracter explicativo. La poblacion estudiada incluye 101 grandes agroindustrias. Para obtener la
muestra se establecio un nivel de confianza del 95% y un margen de error del 5%, obteniendo asi
81 empresas a indagar. Se utilizard una encuesta tipo Likert, validada por expertos, con un
coeficiente Alfa de Cronbach de 0.84, lo que indica una buena fiabilidad. Los resultados esperados
que se buscan con esta investigacion, son principalmente identificar en qué medida las grandes
agroindustrias en provincias centrales emplean el marketing sostenible, para proyectarse
responsablemente a la sociedad en aspectos ambientales a través de la empleabilidad de materiales
biodegradables, la economia circular, la energia renovable, campafias sociales de reforestacion y
el cumplimento de leyes y acuerdos internacionales. En conclusion se hace necesario considerar
alternativas, de tal manera que se puedan abordar los desafios ambientales asociados con la
agroindustria, mediante la adopciéon de practicas de marketing que conserven los recursos
naturales, reduzcan la contaminacién y promuevan la biodiversidad.
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PALABRAS CLAVE: Materiales biodegradables, logistica inversa, energia renovable, economia
Circular.



