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INTRODUCCION

Brealey (2021) sefiala que toda empresa
legalmente constituida enfrenta retos
significativos al iniciar sus operaciones.
Entre sus principales metas destacan
los beneficios econamicos, lo que exige
definir el rumbo financiero, los medios
para lograrlo y comprender la
interdependencia de las decisiones en
cada area de trabajo. En esa linea,
Puente-Riofrio et al. (2018) destacan que
evaluar el desempeno economico y
financiero mediante analisis financiero
es esencial. Este permite comparar
resultados con empresas del mismo
sector e identificar aspectos como
liquidez, solvencia, endeudamiento,
eficiencia, rendimiento y rentabilidad.
Por su parte, Avedanio et al. (2021)
consideran la educacion financiera
como una herramienta clave para
desarrollar conocimientos y habilidades
que favorezcan decisiones financieras
informadas y conscientes. En un plano
educativo, Correa (2023) subraya que la
evaluacion del aprendizaje universitario
es un proceso complejo que implica
factores técnicos, afectivos e
ideologicos. La evaluacion trasciende lo
académico y se convierte en un
indicador de éxito o fracaso, por lo que
requiere metodos e instrumentos
validos que permitan evidenciar
conocimientos y competencias reales.
En este contexto, el objetivo de esta
investigacion es determinar el nivel de
conocimiento que poseen los
estudiantes del Gltimo ano de la carrera
de Administracion de Mercadeo,
Promocion y Ventas sobre la relacion
entre marketing y desempeno
empresarial. Estos estudiantes, futuros
profesionales, estaran encargados de
procesos clave en departamentos
comerciales. Sequn dates de la
Direccion de Admision, en el primer
semestre de 2023 se matricularon 206
estudiantes en esta carrera, de los
cuales 38 cursaron Gerencia de
Marketing.
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RESULTADOS

El estudio analiza el conocimiento que poseen los
estudiantes sobre marketing financiero, evaluando su
percepcion respecto a contenidos curriculares y la
instruccion recibida. Los resultados reflejan fortalezas
en la ensenanza, mostrando que los programas
académicos cumplen su cometido, aunque aln existen
areas por mejorar. La mayoria de los encuestados son
mujeres jovenes entre 18 y 25 anios, lo que indica que
las estrategias educativas deben ajustarse a las
caracteristicas de este grupo.

Un 89.5% de los estudiantes reconoce conacer el
significado de marketing financiero, mientras que el
81.6% sabe como aplicarlo. Aunque los conceptos
basicos son comprendidos, se observa una brecha
entre teoria y practica, destacando la necesidad de
implementar talleres aplicados. Asimismo, el 86.8%
valora la importancia del marketing financiero, y un
78.9% reconoce sus beneficios parala gerencia,
aungue se recomienda reforzar esta Gltima area.

Solo el 65.8% identifica correctamente los
documentos negociables vinculados, lo que subraya la
urgencia de profundizar en los aspectos técnicos y
operativos del marketing financiero dentro del plan de
estudios. El analisis demuestra que los estudiantes se
sienten comodos expresando sus conacimientos, lo
cual refleja confianza en los métodos de ensefanza
actuales.

En conclusion, aungue el nivel de conocimiento es alto,
se recomienda sequir ajustando y mejorando la
educacion impartida para garantizar la preparacion
integral de los futuros profesionales. Este estudio
proporciona insumos valiosos para redisenar
estrategias académicas y adaptarlas a las necesidades
del entorno empresarial moderno.
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METODOLOGIA

« Diseno de la Investigacion, forma de datos de
analisis de la informacion.

= El estudio esta basado en un diserio no
experimental, de tipo campo y nivel descriptivo -
transversal.
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CONCLUSION

Los resultados obtenidos de |a encuesta permiten a
la administracion tomar decisiones en beneficio de
los estudiantes, el porcentaje faltante es por el cual
se debera trabajar, para ello, hay que profundizar
mas en el tema para determinar las razones por las
cuales no se lograron los objetivos. esperados.
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