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El marketing verde aplicado ala
comercializacion de llantas usadas
representa una alternativa innovadora y
sostenible dentro del marco de la
economia circular. Este enfoque promueve
|a valorizacidn de residuos solidos,
especificamente neumaticos fuera de uso
(NFU), transformandolos en productos
reutilizables o reacondicionados que
contribuyen a reducir el impacto ambiental
negativo asociado a su disposicion final.
Segun el Programa de las Naciones Unidas
para el Medio Ambiente (PNUMA, 2023), més
del 60% de los neumaticos desechados en
Ameérica Latina terminan en vertederos o
espacios publicos, generando riesgos para
la salud y el medioambiente.

Los antecedentes en la gestion de llantas
usadas en paises en vias de desarrollo
muestran una escasa regulacion y limitada
infraestructura de reciclaje, lo que agrava
la contaminacion del suelo y cuerpos de
agua, ademas de contribuir a la
proliferacion de vectores de enfermedades
(Linares, 2020). No obstante, iniciativas
emergentes en reencauche,
transformacién en derivados industriales y
campanas de concienciacion han
demostrado ser efectivas cuando se
articulan con estrategias de mercadeo
responsables (Martinez & Ortega, 2022).
Estas practicas, ademas de mitigar el dano
ambiental, generan empleo verde y
fomentan la responsabilidad social
empresarial.

El presente trabajo tiene como objetivo
analizar como el marketing ecologico y la
comercializacion eficiente de llantas
usadas pueden actuar como un paliativo
frente al deterioro ambiental. Asimismo,
busca proponer estrategias sostenibles
tanto a nivel local como internacional que
favorezcan la reutilizacion, el reencauche y
la valorizacion energética o industrial de
los neumaticos fuera de uso. En este
contexto, se enfatiza |a necesidad de
fomentar politicas ptblicas, incentivos
empresariales y educacion ambiental que
integren estos procesos de manera
efectiva en las cadenas de valor.
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 Se aplico una metodologia cualitativa de tipo
descriptiva, basada en:
= Revision bibliografica de articulos cientificos,

informes de organismos ambientales y leyes sobre

gestion de residuos sdlidos.
= Entrevistas semiestructuradas a cinco

distribuidores de neumaticos reencauchados, tres

recicladores y dos agentes del Ministerio de
Ambiente de Panama.
s |os criterios de seleccion incluyeron experiencia

en la gestion de llantas usadas, impacto ambiental

de sus practicas y participacion en iniciativas
sostenibles.

RESULTADOS

1. Estrategias de Comercializacian Sostenible

Los entrevistados coincidieron en que la
comercializacion de llantas usadas debe estar
acompanada de certificaciones de calidad,
trazabilidad y promacicn de la cultura de consumo

responsable (Martinez & Ortega, 2022). Se identificaron

tres estrategias principales:

« Reencauche de neumaticos: prolonga la vida (il
de las lantas hasta un 60% mas (Morales &
Pérez, 2021).

= Ventas en puntos de sequnda mano certificados.

 Transformacion de llantas en productos
secundarios (muebles, pisos, caucho industrial).

2. Beneficios Ambientales
Las practicas sostenibles de reutilizacion y
comercializacion de llantas contribuyen a:
 Reduccion de residuos sdlidos peligrosos en
vertederos (PNUMA, 2023).

 Disminucion de la huella de carbono en
comparacion con la fabricacion de neumaticos
NUeVOS.

» Ahorro energético y de recursos naturales no
renovables.

3. Impacto Econdmico y Social

El mercado de llantas usadas crea empleo directo e
indirecto. Ademas, reduce los costos de operacion
para pequenos transportistas y sectores de bajos
ingresos (Linares, 2020).
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CONCLUSION

La comercializacion de llantas usadas, si se ejecuta
con criterios técnicos y ambientales, puede
convertirse en una solucion integral para mitigar los
impactos negativos de este residuo. No solo protege
al medio ambiente, sino que tambien genera
oportunidades econdmicas en contextos de
vulnerabilidad.

Promover el uso de neumaticos reencauchados y
reciclados debe ser una prioridad en las politicas de
desarrollo sostenible. Esta estrategia contribuye ala
transicion hacia una economia circular, mas limpia y
equitativa.
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