Resumen
El Marketing Financiero responde a las necesidades de capital de las empresas para llevar a cabo sus actividades comerciales exitosamente. Este enfoque busca la obtención de recursos económicos a través de alternativas no convencionales, además de las tradicionales como bancos y cooperativas. La Gerencia de Marketing en las empresas se ha centrado en ofrecer y comercializar productos, pero también puede promover instrumentos financieros como bonos y acciones.
Esta actividad interna, gestionada por personal especializado, se configura como una fuente de financiamiento que puede ofrecer a los inversionistas una tasa de retorno aceptable, aunque implique una segmentación de la compañía. Los bonos, en cambio, representan un préstamo definido en tiempo y condiciones de pago, incluidos capital e intereses.
El proyecto mencionado se enfoca en evaluar si los estudiantes del Centro Regional Universitario de San Miguelito (CRUSAM) poseen los conocimientos necesarios para integrar la venta de bonos y acciones en la Gerencia de Marketing. La investigación es de tipo no experimental y descriptivo-transversal, con una población de 206 estudiantes de los cuales se seleccionó una muestra de 38, todos en su cuarto año de la carrera de Administración de Mercadeo, Promoción y Ventas. Los resultados revelaron que los estudiantes están familiarizados con conceptos de marketing financiero, lo que sugiere que están preparados para incursionar de manera efectiva en este ámbito especializado.
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Abstract
Financial Marketing responds to the capital needs of companies to carry out their commercial activities successfully. This approach seeks to obtain economic resources through non-conventional alternatives, in addition to traditional ones such as banks and cooperatives. Marketing Management in companies has focused on offering and marketing products but can also promote financial instruments such as bonds and shares. This internal activity, managed by specialized personnel, is configured as a source of financing that can offer investors an acceptable rate of return, although it implies a segmentation of the company. Bonds, on the other hand, represent a loan defined in time and payment conditions, including capital and interest. The aforementioned project focuses on evaluating whether students from the San Miguelito Regional University Center (CRUSAM) have the necessary knowledge to integrate the sale of bonds and shares in Marketing Management. The research is non-experimental and descriptive-cross-sectional, with a population of 206 students from which a sample of 38 were selected, all in their fourth year of the Marketing, Promotion and Sales Administration degree. The results revealed that the students are familiar with financial marketing concepts, which suggests that they are prepared to effectively enter this specialized field. 
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